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Frecuencia Libre es un
colectivo radiofénico
universitario producido
por jovenes y para
jovenes. Es un espacio
donde todos los
estudiantes de la carrera
de comunicaciones
pueden poner en
practica los contenidos
vistos en las aulas. En
Frecuencia, los
estudiantes logran
desarrollar habilidades
en el campo de la
locucion, comunicacion
oral efectiva, guionismo,
edicion digital de audio,
creacion de contenidos
multimedia y manejo de
redes sociales.

;Qué es
FRECUENCIA
LIBRE?

En los ultimos anos Frecuencia Libre se ha
posicionado como un medio de
comunicacién alternativo y un referente de
aprendizaje para los alumnos, tanto del
Técnico como de la Licenciatura, ya que el
colectivo permite el desarrollo holistico de
las distintas areas de comunicacién. Ha
buscado incidir a través de productos
radiofénicos alternativos en los jévenes,
para hacerlos participes en la construccion
de un nuevo modelo de sentido comun en la
comunidad juvenil universitaria.

Estos contenidos radiofénicos poseen un
analisis critico de la realidad desde la
perspectiva de las juventudes, lo cual los
hace destacarse frente a otros medios
tradicionales. En este sentido, Frecuencia
Libre se constituye, junto a los otros
colectivos hermanos (QTLP y Comunica) en
una piedra fundamental en el area de
proyeccion social del Departamento de
Comunicaciones y Cultura.




HISTORIA
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INICIOS
@
La idea de crear un programa de
radio de jovenes para jovenes por
el Departamento de
Comunicaciones y Cultura de la
(UCA) nacié en el ano 2005, con el
nombre “Alguien Como
Vos"(ACV). Aquel proyecto surgié
de la inspiracion de un equipo
conformado por los catedraticos
de Comunicaciones Max Orellana,

José Luis Benitez y Manuel
Velasco.
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TRANSFORMACION
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Evolucion
&

Desde su concepcién se penso
como un espacio donde las ideas
de este Departamento y de su
estudiantado pudieran convergery
convertirse en una sola expresion.
Desde su fundacion, el colectivo
radiofénico experimenté una serie
de reformas y transformaciones
que lo han impulsado hacia la
modernizacion de sus
producciones, lo que lo ha
mantenido conectado con su
publico meta: los jévenes.

La dltima transformacién significativa ocurrié en 2021, cuando se
reinvento para publicar los contenidos en la nueva plataforma digital
Spotify. Fue en ese mismo ano que cambié su nombre de Clave Yo Soy
Joven (YSJ) y pasé a llamarse Frecuencia Libre.
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Varios anos después de  Ante la ausencia de un programa propio del
su surgimiento y luego Departamento, en 2016 nuevamente surge la
de la ausencia de sus idea de crear otro programa de produccién
fundadores, ACV pasdé a radiofdnica experimental. Este le fue
ser un proyecto masdel encargado a los docentes de Produccion
Centro de Asuntos radiofénica Max Orellana y Serafin Valencia,
Estudiantiles de la UCA, madas otro de Comunicacion organizacional,
conocido por sus siglas  Fernando Polio, quienes crearon el colectivo
CAE, donde se mantuvo Clave Yo Soy Joven, conocido como “Clave”,
al aire en Ysuca hasta dando origen asi a la idea de los actuales
2018. “Colectivos” del Departamento. Inicialmente
sus producciones fueron transmitidas en vivo
por las radios universitarias Ysucay Ysues,
hasta el afno 2021 que cesaron debido a la
pandemia por COVID-19.
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A partir de 2021, Frecuencia comenzd un proceso dindmico de
adaptacion al nuevo entorno digital y a los habitos de consumo de las
audiencias. Sin embargo, en todas sus etapas histoéricas nunca se perdio
el objetivo de comunicar con espiritu critico desde la 6ptica de los
jovenes.




MISION

Promover la diversidad de
ideas y perspectivas mediante
la produccién y difusion de
contenidos radiofénicosy
podcasts de alta calidad, que
fomenten el pensamiento
critico, la participacion activa
y la educacion en la juventud
y la sociedad en general.

VISION

Convertirnos en el medio
lider en comunicacién
universitaria a nivel regional,
ampliando nuestro alcancey
consolidando nuestra
influencia como plataforma
innovadoray referente en la
promocion de una sociedad
mas equitativa e inclusiva.




Estructura

Interna del Colectivo

R £
COORDINACION |22

La coordinacién es la “cabeza”
del colectivo, pues se encargan
de la gestién y organizacion
interna de Frecuencia Libre.
Esto implica brindar
seguimiento y acompanamiento
para los y las integrantes en su
proceso formativo y de
produccién. Planifican
programacion, gestionan
reuniones y dan seguimiento a
gestiones administrativas y
logisticas para el correcto
funcionamiento del colectivo.

~

REDES

sociies f)(©

Este departamento
administra las redes sociales
del colectivo; crea, produce y
edita contenidos multimedia
como: videos, fotografias e
historias en Instagram. Son los
responsables de subir los
programas a la plataforma de
Spotify.

EDICION l il
Equipo que se encarga de la
grabacion, realizacion y post
produccion del audio digital de los
programas. Dirigen a los locutores 'y
disenan sonido segun las
necesidades de cada produccién.
Ademads, desarrollan conocimientos
y habilidades técnicas en el area del
sonido y manejo de equipos
técnicos como consolas, micréfonos,
grabadoras y software de audio.

LOCUCION

Es el corazén de Frecuencia
Libre, pues sus treinta y un
miembros son los encargados

de dar vida a los programas a
través de sus guiones y voces.
Este equipo propone temas,
investiga, crea guionesy los
interpreta. Cada locutor otorga
un estilo propio a su seccion, lo
que le da un sello distintivo.



SECCIONES
RADIALES

Actualmente, Frecuencia posee trece
secciones que se dividen en dos bloques
principales:

AMPLIFICAZ2 ZONA GEEK

Seccién dedicada a la Mdsica. Se Seccidn especializada en
habla de la viday obra de anime, mangas, comics,
artistas, la historia de bandas, se videojuegos entre otros
explican los origenes de géneros topicos de la cultura pop. Es
musicales, se realizan ranking de una seccidén muy valorada
canciones y demas curiosidades por los jovenes.

del mundo musical. Encargados: Alejandra Ferndndez,
Encargados: Balmore Parada y Diego Daniela Gonzalez y Jacobo



RANDOMANIA

Se abordan temas “random”
curiosidades e ideas alucinantes.
En esta seccién los locutores
pueden explorar un sinfin de
tdpicos, desde ;Qué pasaria si los
dinosaurios no se hubieran
extinguido? hasta realizar

narraciones de cuentos.
Encargados: Camilia Durdan, Dennis
Sorto y Pablo Alemadn

Bloque de
ENTRETENIMIENTO

ENIGMA

En esta seccién se abordan
tematicas de terrory teorias
de conspiracién, asi como
crénicas de asesinos seriales,
leyendas urbanas y misterios

sin resolver.
Encargados: Diego Rivera y
Alejandro Cubias



SECCIONES
RADIALES

Actualmente, Frecuencia posee trece
secciones que se dividen en dos bloques
principales:

MUSAS 1 MINUTO

Seccién acerca del mundo de la Capsula informativa donde
cinematografia y de las series. Se se narra una curiosidad o
exploran temas como la historia dato interesante en un

del cine, la industria de minuto.

Hollywood, la vida de directores Encargados: Miguel Herndndez y

0 actores y se realizan andlisis e ST TR

criticos de peliculas o series.
Encargada: Gabriela Berenice y Alejandra
Beltran
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LOS SUPLENTES

Es la seccién de deportes donde se
habla de las noticias y curiosidades
del mundo del deporte y se

promueve la salud fisica.
Encargados: Miguel Hernandez, Andrés
Herrera y Juan José Portillo

Bloque de
ENTRETENIMIENTO
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SECCIONES
RADIALES

Actualmente, Frecuencia posee trece
secciones que se dividen en dos bloques
principales:

PAN Y CIRCO

Es la seccién dedicada a politica. En
ella se abordan temas de coyuntura
nacional, conflictos armados,
economia, escenario geopolitico e

historia.
Encargados: Mariano Mendoza, Odalis Garcia
y Diana Loucel

LIBREMENTE

Seccién orientada al campo de la
psicologia y la salud mental. Se
hablan de temas como los trastornos
mentales, explicacién psicolégica de
actitudes, tips para una buena salud
mental entre otros. Es una secciéon
que ha recibido buena aceptacion
por parte del pdblicoy cabe resaltar
que todos sus miembros son

psicélogos profesionales
Encargados: Ismenia Regalado, Carlos Gracias,
Alejandra Mazariego y Claudia Oviedo




Bloque

EDUCATIVO

MUJERES AL AIRE

Una seccién hecha por mujeresy
para mujeres. Se exploran temas de
interés para las mujeres tales como
los estandares de belleza, salud
sexual femening, la perspectiva de
las mujeres frente a temas actualesy
cuenta con una subseccién llamada

“Mujeres Destacadas de la Historia.”
Encargadas: Diana Jasmin Franco y Alejandra
Mazariego

BUHONIANDO

En esta seccién se habla de cultura
salvadorenay cultura en general. Se
abordan festividades religiosas,
folklore, tradiciones de pueblos,
lugares turisticos y se explora el arte

salvadoreno.
Encargados: Sandra Hércules, Adonay
Hércules y Andrea Nicole Lépez
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TEC NEWS

Esta seccién aborda tépicos
relacionados al mundo de la
tecnologia tales como las Ultimas
novedades del sector tecnoldgico,
propiedades de software y
hardware, fake news, inteligencia
artificial, redes sociales y todo el

espectro digital.
Encargados: Paola Michelle Martinez y Ariel
Rodriguez.

LADRONA DE LIBROS

Seccién dedicada a la literatura. Se

realizan recomendaciones de libros,
se producen audiolibros, se habla de
la vida y obra de escritores asi como

resimenesy analisis de escritos.
Encargadas: Iris Zavaleta y Zayra Rivera y
Andrés Herrera.



MIEMBROS
ACTIVOS

El colectivo cuenta con
un total de cuarenta y
ocho miembros activos,
lo que equivale a un
salon universitario
completo. Cabe destacar
la heterogeneidad de
estos miembros, pues no
solo hay estudiantes de
comunicaciones de
diferentes anos, sino
también hay
profesionales de la salud
mental e integrantes de
otras universidades e
incluso de otros paises.
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ACTIVIDADES

QUE REALIZAMOS

Los programas radiofénicos son el producto estrella de
Frecuencia Libre. Estos duran una media de entre quince a
veinte minutos y siguen el formato tradicional de radio
revista. Un programa consta de dos secciones principales
y una micro seccion o capsula.

Cada programa sigue un eje tematico que se establece
por alguna fecha importante o por algin tema que sea de
interés para los locutores. En este sentido, se han tenido
programas del dia de la tierra, de Halloween, del dia de la
mujer, etc.

En el afno 2023 Frecuencia Libre lanzé un total de 35
programas realizados en un total de 40 grabaciones al
ano, lo cual equivale a 141 horas de trabajo
ininterrumpidas.

Cabe aclarar que en 2023 los programas se subian cada
domingo, sin embargo, en el presente ano 2024 se
comenzaron a publicar dos programas a la semana. Los
dias miércoles se suben programas del Bloque Educativo y
los domingos se publican secciones del Bloque de
Entretenimiento. Debido a este cambio sustancial,
Frecuencia ha duplicado sus producciones. Hasta la fecha
de publicado este informe Frecuencia Libre ha lanzado un
total de 74 programas en lo que va de 2024 y se han
llevado a cabo 48 sesiones de grabacion, es decir, 170
horas de trabajo.



UN MUNDO EN SILENCIO

1 minuto, Randomania v Amplifica2
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Un formato que ha cobrado mucha
relevancia estos ultimos anos son los
podcast o conversatorios de mesa
redonda. Estos duran una media de
treinta minutos y suele participar
una Unica seccion o acompanada de
otras secciones (un crossover).

Este formato se destaca por lo
ameno que es, pues a diferencia de
los programas normales no se sigue
un guion estrictamente. En los
conversatorios los locutores

investigan y se documentan mucho
sobre un temay luego tienen una
platica casual sobre dicho tépico.

Frecuencia ha tenido diversos
conversatorios como, por ejemplo,
“Contando Anécdotas de Terror”,
“Libros que Predijeron el Futuro” o
“La violencia y el maltrato en el
sistema educativo” solo por
mencionar algunos.




CONVERSATORIOS
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Entrevistas

En el ambito de las
entrevistas Frecuencia no se
queda atras pues se han
realizado multiples
entrevistas tanto a
personajes destacados de la
sociedad salvadorena, asi
como a personas que se les
ha ayudado a amplificar su
voz. De las entrevistas mds
emblemadticas resaltan:




Entrevista a la Dra. Maria
Isabel Rodriguez

En la seccién de Mujeres al Aire
nuestra locutora Diana Franco
entrevistd a la Dra. Maria Isabel
Rodriguez, la primera rectora de la
Universidad Nacional de El Salvador
(UES), de las primeras médicas
graduadas, de las primeras diputadas
y quien ostentd el cargo de Ministra
de Salud entre el 2009 al 2014.

Entrevista a Randa Hasfura

En la seccién de Pany Circo, Mariano
Mendoza entrevistd a la diplomatica
Palestina Randa Hasfura, quien nos
dio informacién relevante para
entender el conflicto drabe-israeli.
Frecuencia pudo ser la voz de un
relato alternativo que no suele tener
cabida en los medios occidentales.

Entrevista a Eugenia Lindo

La locutora Iris Zavaleta entrevistd a
la directora del Museo Marte
Eugenia Lindo, quien nos contd sus
experiencias a la hora de administrar
un museo y los desafios que
encontré al asumir el cargo durante
la pandemia.

21



22

Coberturas

Radiofonicas

Coberturas
2023

Frecuencia Libre no solo se ha
limitado a producir en las cabinas
de radio, sino que también ha
sabido salir de su zona de confort
y aventurarse a experimentar la
produccion radiofonica en
exteriores. De esta forma hemos
conocido sitios de interés
nacional en El Salvador.

| EN EXTERIO

La seccién de cultura
“Buhoniando” ha realizado
diversas coberturas
radiofdénicas. Por ejemplo, en el
ano 2023 visité la finca de cacao
Cuyancua ubicada en lzalco,
Sonsonate. Nuestros locutores
Sandra y Adonay Hércules
lograron ver las plantaciones, la
fermentaciéony el
procesamiento del cacao, lo cual
fue transmitido por a través de
un programa especial producido
en la misma finca.



Coberturas
2024

A comienzos de 2024, los
locutores de Buhoniando
realizaron una cobertura
radiofénica de la tradicién
de los Talcigtines en el
distrito de Texistepeque,
Santa Ana, como especial de
Semana Santa. Lograron

Buhoniando también realiz6 una visita al
Cementerio de los Ilustres y experimenté de
primera mano el necroturismo. Visitaron las tumbas
de grandes personajes histéricos como el general
Francisco Morazan o del presidente Manuel Enrique
Araujo, en un programa que relaté el recorrido
interno por este camposanto.

experimentar la devocién de
los pobladores hacia esta
tradicién, asi como descubrir
los origenes histéricos y
religiosos de los curiosos

Talciglines.
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El actual coordinador de Frecuencia
Libre, Miguel Hernandez, realiz6
una visita guiada al Museo de la
Palabra donde se apreciaron
exposiciones tales como el equipo
de Radio Venceremos, imagenes
inéditas de Monsenor Romero, asi
como fotografias y objetos del
levantamiento campesino de 1932.
Esta actividad Fue una manera de
acercar la historia a los mas jévenes.



Para el especial de Halloween de
este ano los locutores de la
seccion de Enigma, Diego Rivera
Argueta y Pedro Alejandro
Cubias visitaron la casa de campo
de la familia Guirola, ubicada en
la Finca El Paraiso.

Los jovenes se adentraron al
inmueble para conocer |las
historias, mitos y leyendas que
encierran las propiedades de
esta “enigmatica” Familia. Los

chicos también pudieron
entrevistar al historiador Israel
Enrique, quien les dié informacion
de primera mano acerca del
origen de los Guirola vy
desmitificar algunas leyendas
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Para finalizar el ano, la seccién de Pany
Circo realizé un largo viaje largo hasta
Perquin, Morazan, para conocer el Museo
de la Revolucion Salvadorena. El director
del museo realizé un recorrido guiado a
las presentadoras Iris Zavaleta y Odalis
Garcia, quienes se adentraron en las
entranas del conflicto armado a través
del museo.

Se muestra cémo era la vida en los
campamentos guerrilleros, las armas,
estrategias y tacticas que utilizaban pero
mas importante adn, el museo se
constituye como un santuario de la
memoria histérica donde, a través de
objetos e imdgenes se mantiene vivo el
legado de miles de hombres y mujeres
que dieron su vida para la transformacion
social y econémica el pais.




Cabe mencionar que tanto las entrevistas como las
coberturas radiales han sido un mecanismo fundamental
del colectivo para ampliar su influencia y no solo ser un
colectivo universitario, sino un medio de comunicacion
consolidado capaz de impactar positivamente a la sociedad
salvadorena. A su vez, Frecuencia ha logrado establecer
importantes alianzas estratégicas con el Museo Marte, la
Embajada de Palestinay el MUPI.
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PRODUCCION
DE EVENTOS

Frecuencia Libre también ha mostrado
la capacidad de organizar y llevar a cabo
importantes eventos intra e
interuniversitarios.

UNA MIRADA A LA GUERRA

El primero de estos fue “Una Mirada a la
Guerra”, que se llevo a cabo en el contexto
de la Semana de la Memoria Histoérica
2023. El conversatorio gir6 en torno a las
experiencias, historias y material
elaborado por fotoperiodistas de guerra
que cubrieron el conflicto armado en El
Salvador.

Se conto con la presencia de Luis
Galddmez, un reconocido fotoperiodista
nombrado “Fotégrafo del ano” en 1998.
Asimismo participo el camarégrafoy
periodista lvan Manzano quien realizé
importantes productos audiovisuales de la
guerra. Y finalmente, se conto con la
importante presencia de Luis Romero,
fotoperiodista quien cubrio el asesinato
de los Jesuitas en 1989.



Los y las estudiantes de
comunicaciones pudieron
observar fotos inéditas del
conflicto y conocer una
nueva mirada de la historia
salvadorefna a través del
lente de una camara. Este
evento se realizo también
como un homenaje a todos
esos valientes periodistas
que cumplieron con su labor
de informar pese al
contexto de censura,
represion y conflicto que se
vivia en aquel tiempo.
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SENTIDOS DIGITALES

Este ano 2024 Frecuencia Libre
organiz6 el evento “Sentidos
Digitales”, en el marco del dia mundial
de la Libertad de Prensa. Para esta
ocasion, el colectivo quiso hacer
participe al Departamento de
Comunicaciones y Cultura, como
resultado, se conté con las ponencias
de la Maestra Karla Ramos y del
Maestro David Rocha Cortez.



En este importante evento, los
estudiantes aprendieron acerca de la
desinformacién, el control que ejercen
los algoritmos y cémo las redes sociales
construyen identidades culturales.
Aunado a esto, los asistentes al
conversatorio pudieron realizar
preguntas y sostener un didlogo con los
ponentes.

e —

i
-~

T ] i

ChA it
CGHE Mk

31



32

PERIOVERSE

Finalmente, el ano 2024 se cerr6 con el
evento Perioverse, el cual surgié de la
iniciativa de los colectivos Frecuencia
Libre, Comunica y Quien Tiene la
Palabra (QTLP), y el apoyo del
Departamento de Comunicaciones vy
Cultura.

El Perioverse formé parte de la
Semana de la Memoria Histérica de la
UCAy se desarrollé en dos momentos
importantes. El primer bloque
consisti6 en un foro con los
periodistas de FOCOS Marcela Trejoy
el periodista de guerra Alberto
Barrera. Ambos expositores
compartieron con la audiencia cémo
es hacer periodismo en entornos
desafiantes: durante la guerra y en
tiempos de autoritarismos.

El segundo bloque consistié en una
exposicion en el atrio del ICAS, donde
participaron distintos medios de
comunicacién y periodistas. La idea de
este circuito era que los asistentes
pudieran ver y oir de primera mano la
evolucién del periodismo en El
Salvador desde los anos 80s hasta la
actualidad. El recorrido comenzé con
los medios analdgicos. El Licenciado
José David Lépez mostro al publico los
equipos que se utilizaban antes para

hacer radio; grabadoras, discos
de vinilo, etc. A su vez, Ivan
Manzano volvié a participar en
esta ocasidon para socializar sus

videos de cobertura del
conflicto armado. Los
asistentes pudieron observar
imagenes reales de la Ofensiva
Hasta el Tope de 1989, asi
como manifestaciones sociales

y trincheras. Para terminar este



recorrido de medios analdgicos
se conté nuevamente con la
participacion de Luis Galdamez

quien compartid6  material
fotografico de los anos 70s y
80s en El Salvador, para dar a
conocer otro rostro de |Ia
guerra civil.

Al Final del recorrido, se conto
con los periédicos digitales

Alharaca y Voces quienes pudieron
exponer investigaciones periodisticas,
reportajes y entrevistas sobre la
realidad actual de El Salvador. Se
abordaron temas como el régimen de
excepcion, el ambientalismo,
feminismo entre muchos otros temas
coyunturales mas, pero esta vez
comunicados por medios digitales
como paginas web, infografias,
podcasts y videos.
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Los colectivos también pudieron
exponer los trabajos radiofénicosy
periodisticos que realizan
diariamente. Sin  duda el
Perioverse fue un evento
trascendental en (a historia de los
colectivos. Se recibieron
estudiantes de otras universidades
como la UES o la Universidad José
Matias Delgado, por lo que el
Perioverse se constituyé en el
primer evento interuniversitario
de los colectivos. A su vez, fue una
oportunidad dnica donde
estudiantes, docentes y
particulares pudieron ver de
primera mano la evolucién del
periodismo a través de los anos.
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FORMACION
CONTINUA

En Frecuencia se reconoce la
importancia de estar a |la
vanguardia de los ultimos temas y
que el aprendizaje es algo
continuo. Por tal razon, el colectivo
realiza capacitaciones continuas
para promover nuevas habilidades
a todo el personal. Para los
locutores se llevan a cabo talleres
de creacion de guiones
radiofénicos. Asimismo se hacen
talleres de locucién donde se
perfeccionany potencian aspectos

como la respiracion, diccion,
interpretacion, ritmo, entre otros.

Igualmente, para el equipo de
redes se elaboran talleres de
practicas Fotograficas, manejo de
camara y sus componentes. Se
imparten  aprendizajes sobre
gestién y administracién de redes
sociales, creacién de plan de
contenidos y redaccion de textos
para publicaciones.
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Estadisticas

de Redes

Instagram

Uno de los aspectos
fundamentales de Frecuencia
Libre es tener una conexién mas
profunda con las audiencias, asi
como amplificar el mensaje a
otros jovenes. Por tal razon, las
redes sociales del colectivo se
han potenciado en los ultimos
anos. Desde el departamento de
redes se ha trabajo en una
estrategia sélida y robusta de
marketing digital para extender
el alcance de Frecuencia Libre a
otros usuarios y conformar una

Contenido publicado @

+326,4 % con respecto a 1 ene. 2022 - 31 dic. ...

Alcance de Facebook @

comunidad soélida con los
radioescuchas. A continuacion se
muestran los resultados.

2023

Desde enero a diciembre de 2023
se han generado diversos
contenidos multimedia como: post
de programas, publicaciones sobre
eventos, talleres y reels
informativos y de entretenimiento.
En este periodo se contabilizaron
64 publicaciones de fotos, 19 reels
y 3 transmisiones en directo por
Facebook.

Interacciones con el contenido @

+597,0 % con respecto a 1 ene. 2022 - 31 dic. ...



Alcance del contenido publicado
desde enero a diciembre de 2023.
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Durante el ano 2023 el contenido publicado tuvo un
alcance de 6,968 cuentas, de las cuales 715 cuentas
son seguidores, mientras que 6,223 fueron no
seqguidores. Representando asi un incremento del
326,4% en comparacion al 2022.

Interaccion del contenido publicado
desde enero a diciembre de 2023.

Alcarce o Reproduccionss de 3 segundes @  Reproducciones de 1minuto

6968 x| 2842 4, 340 .

|
) L F';JLJM ’,"_JJLAM*\J\LM‘L

Dentro de las interacciones alcanzadas se destaca
un crecimiento del 597% en relacion al ano anterior,
el contenido publicado tuvo 704 interacciones de
usuarios de los cuales 341 eran seguidoresy 363 no
siguen a la cuenta de Frecuencia Libre.
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2024

Desde enero a septiembre de 2024 se han
generado diversos contenidos multimedia
como: post de programas, publicaciones
sobre eventos, talleres y reels informativos
y de entretenimiento. En este periodo se
contabilizaron 92 publicaciones de fotos y
25 reels, presentando un incremento del
49,4% con respecto al periodo del 2023.

Para estos uUltimos meses se ha realizado
un cambio en la linea grafica asi como un
poco en el contenido de cada publicacién.

Interacciones con el contenido @

-49.9 % con respecto a 2 abr. 2023 - 31 dic. 2023

Alcance de Facebook @

-30.9 % con respecto a 2 abr. 2023 - 31 dic. 2023

Contenido publicado @

En base a hasta 200 piezas de contenido

+49.4 % con respecto a 2 abr. 2023 - 31 dic. 20... Fotos Eotos
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Alcance del contenido publicado
desde enero a diciembre de 2024.

Alcarce® = | Reproduccionas de 3 segundos B Peproducc Fomnes di 1 minute @ Interacciones con el contenida @  Minu

=]
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L£7
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Desde enero de 2024 hasta septiembre de 2024 se
ha logrado un alcance de 4,635 cuentas, de las cuales
450 son sequidores y 4,112 son de no seguidores. Si
bien es cierto las graficas muestran una disminucién
del 30,9% con respecto a la gréfica del 2023, es de
tomar en cuenta que dentro de este periodo 2024
s6lo se han considerado 9 meses, 3 menos al periodo
anterior.
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Interaccion del contenido publicado
desde enero a diciembre de 2024.
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En enero de 2024 a septiembre de 2024 el contenido
publicado ha sido diverso, vy ha conseguido Ila
interaccién de 337 cuentas donde podemos destacar
que 238 han sido de seguidores, mientras que el 99
restante fue de cuentas no sequidoras. La gréfica
muestra una disminucién del 49,9% con respecto al
ano 2023, pero es de tener en cuenta que aln no se
contabilizan los meses restantes del ano.



SEGUIDORES

Actualmente la cuenta de
Frecuencia Libre de
Instagram posee un total
de 581 sequidores, en los
ultimos 30 dias se
presentoé un incremento
de 6 seguidores hasta la
fecha.

Podemos observar que el
nimero de seqguidores se
ha mantenido bastante
estable a pesar de las
disminuciones de algunos
seguidores.

Crecimiento

Empezaron a seguirte Dejaron de sequirte

&  Segquidores

Ultimos 30 dias ~

581

Seguidores

®

10 nov. - 9 dic.
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PRINCIPALES
LUGARES

Otro aspecto importante a tomar en
cuenta es la ubicacion de los seguidores,
tanto las ciudades como los paises. Hasta
el momento se contabilizan 5 ciudades:
San Salvador que representa el 27,8% de
los seguidores; Antiguo Cuscatlan con el
16,7%; Santa Tecla con el 10,3%; Mejicanos
con 6%; y por ultimo Soyapango que

representa al 2,9% del total.

Principales lugares

Ciudades Paises
San Salvador
Antiguo Cuscatlan
Santa Tecla
Mejicanos

Soyapango




Dentro de los paises de donde
provienen los seguidores son:
El Salvador con el 90,7% del
total de seguidores; Estados
Unidos con 3,2%, Nicaragua
con el 1,2%; Alemania que
representa al 0,5%; y por
ultimo México con el 0,5%.

Principales lugares

Cludades m

El Sakvadar

TEm SEXO

Nicaragua

De acuerdo a las
estadisticas el
publico dominante
SON mujeres con un
56,7% del total de
seguidores, mientras
que hombres solo
representan el
43,7% del total.

Alemania

Wdxieo

43,4%

Hombres
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Rango de edad

1317

18-24

Rango de edad

Todos m Mujeres

1317
0,9%

I75%
456%

B1%

b5+

Rango de edad

Hombres Mujeres

41.7%
40,8%

31%

RANGO
DE EDAD

Los seguidores se ubican
dentro de un rango de edad
de 13 a 65 anos
aproximadamente, en donde
resaltan las edades de 18-24
anos que representan al

41,7% de los seguidores y
personas entre los 25-34 anos
con el 40,8%.




Spotify
Informe de programas

publicados en Spotify en el
ano 2023

Durante todo el afno 2023, se han
producido y publicado un total de 35
programas en Spotify, distribuidos de
manera regular a lo largo de cada
mes. Esto evidencia una produccion
continua y constante, incluida desde
abril hasta diciembre, con picos de
publicaciones en los meses de julio,
octubre y diciembre. La frecuencia de
publicaciones, que varian por mes,
asegura que el contenido ha sido
generado y subido de manera
sostenida, demostrando un
compromiso firme con la creacion de
material.
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Fecha y mes de publicacion
de programas hechos en el 2023

30de 16 de 28 de 11 de

Abril Mayo Mayo Junio
18 de 25 de 2 de 16 de 23 de
Junio Junio Julio Julio Julio
30de 13 de 20 de 27 de 31de
Julio Agosto Agosto Agosto Agosto

3 de

Septiembre Septiembre

8 de
Octubre

12 de

Noviembre Noviembre

17 de

Diciembre |Diciembre

10 de

15 de

Octubre

19 de

24 de

17 de

Septiembre

22 de

Octubre

26 de

Noviembre

30de

Diciembre

24 de

02 de

Septiembre Octubre

29 de
Octubre

3 de
Diciembre

05 de
Noviembre

10 de
Diciembre
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Grdfico de descarga en el ano

1035 descargas desde el 1 de enero de 2023 hasta el 30 de diciembre de 2023

Descargas = Month

Informe de programas
publicados en Spotify en el ano
2024.

Durante todo el ano 2024, hemos
mantenido una produccién constante y
sostenida de contenido en Spotify, con
un total de 79 programas publicados de
manera reqgular. Los programas se
distribuyen mensualmente, cubriendo
desde enero hasta octubre, lo que
demuestra un compromiso firme con la
creacion de material durante todo el ano.
Aunque junio y julio representan los
meses de mayor publicaciones, el resto
de los meses también muestran una
produccion significativa, asegurando que
el contenido esta actualizado de manera
continua a lo largo de estos doce meses
sin terminar el ano por completo.



Fecha y mes de publicacion

de programas hechos en el 2024

14 de
Enero

14 de 17 de
Octubre Octubre

1de

Noviembre Noviembre

28 de

Noviembre

7 de

3de
Octubre

6 de
Octubre

08 de 10 de 13 de 17 de 20 de
Marzo Marzo Marzo Marzo Marzo
24 de 27 de 31de 3 de 10 de
Marzo Marzo Marzo Abril Abril
14 de 17 de 21de 24 de 28 de
Abril Abril Abril Abril Abril
1de 10 de 15 de 19 de 20 de
Mayo Mayo Mayo Mayo Mayo
22 de 29 de 2de 5de 9 de
Mayo Mayo Junio Junio Junio
13 de 16 de 19 de 24 de 28 de
Junio Junio Junio Junio Junio

9 de
Octubre

21de
Octubre

18 de

Noviembre Noviembre

24 de
Octubre

22 de

28 de
Octubre

25 de

Noviembre




Grdfico de descarga en el ano

2780 descargas desde el 1de enero de 2024 hasta el 10 de diciembre de 2024

Descargas =

PAIS DESCARGAS % DEL TOTAL

A lo largo de los anos 2023 y 2024,
hemos mantenido una soélida
continuidad en la creacién de
programas para Spotify. En 2023,
se lanzaron 35 episodios, mientras
que en 2024 se alcanzaron 79.

Ambos anos muestran un flujo
constante de publicacionesmes a
mes, asegurando que nuestra

Month

audiencia siempre tendrd contenido
nuevo disponible. Esta evolucion
refleja nuestro esfuerzo por seguir
ofreciendo material de manera
constante, lo que permite fortalecer
nuestra presencia en la plataforma.

Cada lanzamiento reafirma nuestro
compromiso con la produccién de
calidad y la innovacion.
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Necesidades
del Colectivo

Frecuencia Libre se ha posicionado como
un importante medio de comunicacion
alternativa asi como un espacio de
aprendizaje y de formacién continua para
todos los estudiantes de comunicaciones
de la UCA.

Sin embargo, a pesar de todos estos
avancesy labor constante, el colectivo ha
enfrentado algunos obstaculos y pasa
por necesidades considerables que
frenan el gran potencial de desarrollo de
este  proyecto de comunicacion
comunitaria juvenil. A continuacién se
explican los principales desafios vy
necesidades del colectivo




Acceso

a espacios

Para que Frecuencia Libre pueda
funcionar necesita cabinas de radio
profesionales. En el ultimo ano
Frecuencia utilizé las cabinas de los
laboratorios ubicadas en la
segunda planta del edificio
Francisco Andres Escobar. No
obstante, estas cabinas tienen una
alta demanda por parte del

estudiantado y de catedraticos, por
tal razon, el uso de las mismas se ha

vuelto muy limitado.

La principal problemadtica radica en
la cantidad de programas que
Frecuencia produce y el personal
extenso que posee. Por tal razén,
es necesario que el colectivo
pueda contar con su propia cabina
de radio, la cual le dard mayor
flexibilidad de  horarios vy
autonomia.

Este es el desafio primordial que
enfrenta el colectivo, sin embargo,
con apoyo del Departamento vy
otras instancias es posible
encontrar una solucion en
conjunto para que el colectivo
cuente con su propio espacio de
trabajo que logre convertirse en
un lugarimportante de produccion
de contenidos y de aprendizaje.
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La segunda necesidad del
colectivo son equipos. A
continuacién se desglosa el
material mas importante

para el quehacer de
Frecuencia Libre.

Cuatro microfonos, tres
tripodes, una consola

propia, una mesa,
cuatro sillas, dos
camaras, microfonos

inalambricos y luces.

Todos estos equipos son fundamentales
para el trabajo diario del colectivo.

Debido al numero creciente de
actividades, programas y personal,
resulta clave que Frecuencia pueda
contar con equipo propio para poder dar
el mejor servicio tanto a los miembros
del colectivo como a su audiencia.



PRESUPUESTO

Sabemos que para estas necesidades
se requiere un presupuesto. Hasta
este momento, varios productos vy
eventos han sido financiados por el
bolsillo de los propios miembros del
colectivo que se muestran
comprometidos con el proyecto. No
obstante, contar con mayor respaldo
financiero del Departamento de
Comunicaciones y Cultura permitira
al colectivo crecer todavia mas vy
cumplir de manera mas eficiente su
funcién de proyeccién social.

Hay mucho camino por recorrer,
varias actividades que realizar, sin
embargo, Frecuencia Libre y cada
uno de sus miembros estan
dispuestos a realizarlas y asumir esta
responsabilidad. El principal objetivo
es que el colectivo pueda ser un
reconocido medio de comunicaciony
un proyecto social que quedara
establecido y bien cimentado para
las  Futuras generaciones de
estudiantes de la carrera de
Comunicaciéon social. La asignacion
de un presupuesto establecido
potenciaria mucho esta enorme
labor que realizan diariamente
varios estudiantes de
Comunicaciones.
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PROYECTOS
EN CURSO

Con el proposito de ampliar la
audiencia a través de una
plataforma digital, Frecuencia
Libre se propuso a desarrollar una:

PAGINA WEB

Propuesta inicial: Se presenté laidea
de crear una pagina web a los
coordinadores para ampliar la
audiencia.

Planificacion: Se disend una
previsualizacion de la pdagina web,
cuya diagramacioén y disefio estuvo a
cargo de Martin Cortez y Javier
Martinez.

Presentacion de propuestas: Se
presentaron las propuestas de diseno
y diagramacion a Oscar Garay, quien
realizd6 observaciones y dié su
aprobacién.
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Rondomonia Teo Hows

Tradiciones y tecnologia navidefia

|Bienvenido radioescucha o un programa mas de Frecuencia Libre! En el
episodio de hoy, nos sumergimos en los divertidas curiosidades sobre 53
tradiciones de todo el mundo en Randomania y el..

Seguir layendo 3

FL = [ 8 da diziambes da 2024

https://comunica.edu.sv/
e o B frecuencia-libre/

i Cuiénes son sus locutores?

Fase 3: Desarrollo

Construccion de la pagina web
Martin Renato inicié el desarrollo
de la paginay alcanzé un avance
del 90%.

Especial Pan y
Circo: Entrevista a
Diplomdtica
Palestina

Fase 4: Lanzamiento y

Evaluacion

Se realizé un estudio con un
grupo focal para obtener
feedback sobre la pdgina web
finalizada.
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